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新华社沈阳 10 月 15 日电 （记者
丁非白 洪可润）15 日上午，中朝新鸭
绿江大桥正式开通。当日，中朝双
方 在 新 大 桥 上 共 同 举 行 了 开 通 仪
式。

据悉，新鸭绿江大桥连接我国辽
宁省丹东市与朝鲜平安北道新义州
市，为公路桥，于 2010 年 12 月开工，
2014 年 10 月 建 设 完 工 ，双 向 四 车
道，桥面宽 28.5 米，为双塔双索面斜
拉桥结构，航道通行标准采用 3000
吨级。

丹东口岸是中国最大的对朝边境

贸易口岸。在新建的鸭绿江公路大桥
通车前，既有的鸭绿江大桥（中朝友谊
桥）为公铁两用桥，只能容载 20 吨以
下规模的货车通行，且只能单向通
车。为此，2010 年，中朝两国政府确
定在原桥下游新建一座鸭绿江公路
大桥。

外交部发言人毛宁 14 日在例行
记者会上答问时表示，中朝是山水相
连的友好邻邦，新鸭绿江大桥是两国
互联互通重要设施，开通后将进一步
促进两国经贸交流和人员往来，增进
两国人民福祉。

逛超市选购牙膏，不少人都有过
类似的经历：货架上产品琳琅满目，
包装上的宣传让人眼花缭乱，修复蛀
牙、根治牙龈问题、儿童牙膏更叠加
各式功效……到底哪些是真实的，哪
些是营销噱头？国家药监局 10月 15
日发布《牙膏分类目录》，为牙膏功效
分类与宣称划定规范边界。

按照我国现行法规规定，牙膏参
照普通化妆品进行管理。此前《化妆
品监督管理条例》《牙膏监督管理办
法》已搭建起监管制度框架，但缺少
细化的功效分类与宣称标准。随着
国内口腔护理市场快速发展，牙膏产
品功效宣称日趋多元，也暴露出一些
问题：部分产品存在宣称不规范、效
果夸大等问题，有的甚至打擦边球暗
示产品有医疗作用。针对这一现状，
为规范牙膏功效分类与宣称行为，国
家药监局组织制定了这一目录。

国家药监局化妆品监管司司长
李云峰介绍，目录最重要的内容，是
将牙膏功效划分为八大类别，分别为
基础清洁类、防龋类、抑牙菌斑类、抗
牙本质敏感类、减轻牙龈问题类、去
渍美白类、抗牙石类和减轻口臭类。
每类功效均对应明确的作用机理，产
品须符合相应作用机理方可标注该
类功效，不可随意标注。

在此基础上，目录根据不同功效
的风险程度，设置了三级差异化管理
规则。

第一级为基础清洁类，是所有牙
膏均应具备的基础功能，清洁牙齿、
清新口气、减少牙垢、减少食物残渣
残留等均属此类。对这类功效的管
理最为严格，产品可使用的宣称用语
仅限于目录明确列明的范围，企业不
得自行增减或随意改动表述，从源头
避免以花哨概念误导消费者。

第二级为与口腔健康关联最紧
密的四类功效，即防龋、抑牙菌斑、抗
牙本质敏感、减轻牙龈问题。由于这
类功效直接关系到消费者的口腔健
康状态，管理要求也相应严格，产品
的功效宣称用语必须与目录所列表
述在语义和功效本质上相同或者相
近。举例而言，防蛀牙膏可以宣传预
防龋齿、强健牙釉质，但不能声称可
填补蛀牙、根治蛀牙，一旦越过功效
本质的边界，便可能对消费者造成误
导，属于违规宣传。

第三级为侧重日常护理改善的三
类功效，包括去渍美白、抗牙石、减轻
口臭。这类功效属于日常清洁护理的
延伸，目录仅列出功效宣称用语的参
考示例，企业可根据产品实际调整或
增加宣称用语，在守住合规底线的同
时兼顾市场多元化、个性化需求。

除了按功效分类管理，目录还针
对不同使用人群作出细分规定，其中
家长普遍关注的儿童牙膏更是设置
了明确限制。年龄在 12 岁以下（含
12岁）人群适用的牙膏，仅允许宣称

基础清洁类和防龋类两类功效。这
意味着，此后市面上若出现号称具备
美白、抗敏感、改善牙龈问题等功效
的儿童牙膏，均不符合规范要求。

值得注意的是，牙膏包装上标注
的薄荷味、水果味、清爽口感等内容，
属于感官体验描述，不属于功效宣称
范畴，不受目录约束。但目录划定了
一条红线：所有牙膏的标签与宣传均
不得明示或暗示具有医疗作用，若有
产品声称可治疗牙周炎、治愈牙龈萎
缩、抗幽门螺杆菌等，均属于违规宣
传，消费者切勿轻信。

“考虑到行业调整需要合理周期，
目录设置了平稳的过渡期安排。”李云峰
说，目录自 2027年 5月 1日起正式施
行，施行后新备案的牙膏应当符合分
类编码和功效宣称要求；施行前已完
成备案的牙膏，备案人应当于2028年
1月 1日前完成备案信息变更；变更前
已生产、进口的产品，如无质量问题，
可依法销售至产品保质期结束。

一支牙膏，连着千家万户的日常
生活，也映照着市场治理的精细化水
平。李云峰表示，国家药监局将对目
录建立动态调整机制，后续将结合科
学研究进展、行业发展与监管工作实
际，适时修订更新，确保分类管理始
终贴合产业发展与公众需求。随着
新规逐步落地，牙膏市场存在的功效
宣称模糊、效果夸大等问题将得到
整治。（新华社北京10月 15日电）

90年前，红四方面军与红一方面军
在甘肃会宁会师。今天，记者沿着红军
足迹，探访红色旧址，重温那段历经万
难的伟大远征。

甘肃省甘南藏族自治州迭部县是
1935 年 中 央 红 军 长 征 入 甘 的 第 一
站。在迭部县旺藏镇旺藏村茨日那村
民小组，一段一家人跨世纪的守望令
人动容。

在茨日那村民小组，有一栋特殊的
藏式木楼，夯土为墙，原木为梁，木梯连
着上下两层，院落不大，却朴素静谧。
这栋木楼曾是毛泽东长征途中的居所。

62 岁的桑洁是木楼的第三代主
人，已在这里守护了 40多年。“爷爷说，
红军曾在我们家住了三天两夜。临终
前，他嘱咐我，一定要保护好这栋木
楼。”桑洁说，后来，不少老红军重回这
里，看到木楼还保留着当时的原貌，不
禁潸然泪下。

多年来，村里新房林立，唯有这栋
木楼坚守旧貌。桑洁说：“木楼守住了，
红色记忆便不会褪色。”

甘肃是红军长征经过的重要省份
之一，红一方面军、红二方面军、红四方
面军、红二十五军都在这里留下过战斗
足迹，俄界会议旧址、腊子口战役遗址、
榜罗镇会议旧址、会师楼等红色地标，
见证了长征路上一次次关键抉择与伟
大胜利。

今年，位于甘肃省白银市会宁县的

会宁红军长征胜利纪念馆进行了一次
提升改造，升级声光电设备、增加智能
导览系统，馆内超过 120件文物可通过
数字化方式展示。“通过虚拟复刻、沉浸
式交互等创新形式，让文物转化为可
感、可看、可互动的文化体验。”会宁县
红军会宁会师旧址管理委员会一级主
任科员陈建欣说。

加强红色资源保护和利用，更要做
好红色文化传承弘扬。

在会宁，从小学到中学，不少学校
开学第一课是重温长征历史，有些学校
还建有红色文化馆；校园里，同学们讲
述会师故事、品读红色经典蔚然成风；
长征路、会师路、红军路等路名遍布县
城的街头巷尾。

走进会宁县红军小学的教学楼，最
先映入眼帘的是一片红色文化展廊，展
廊里挂满了孩子们关于红色文化的手
抄报、书画和红色书籍读后感。

三年级学生郭浩杰在读后感中写
道：“以前，我遇到一点小事就容易退
缩，现在学习了红军长征的故事，红军
不怕远征难的精神激励我变得更加坚
强勇敢。”

红军小学校长童强介绍，学校还开
设了红领巾图书角、小红军讲堂等，将

长征历史融入课堂教学和课余活动
中。“活动形式很丰富，都是为了让孩子
们学习长征历史、感悟长征精神。”童强
说，学校秦腔剧团排练的红色话剧，他
也参与了，除在校师生外，不少学生家
长也参与其中。

“90后”导游王晨至常年带游客重
走长征路。“游客中既有刚步入校园的
小学生，也有 80多岁的老人。”王晨至
说，“踏足实地，长征精神便不再只是书
本上的历史，而能在潜移默化中真正走
进人们心里。”

赓续长征精神，让信仰代代相传。
近年来，甘肃会宁、通渭等地将独特红
色资源转化为铸魂育人的生动课堂和
高质量发展的红色动能，推动红色文化
浸润人心。

对于陇原人而言，当年的会师并非
奋斗的终点，而是更为漫长、艰巨的新
长征的起点。这场新长征，始于对干旱
贫瘠自然环境的不屈斗争，兴于对产业
发展路径的持续探索。

会宁位于甘肃陇中黄土高原丘陵
沟壑区，曾经“苦瘠甲天下”。

“过去，水比油贵，地里靠天吃饭、
广种薄收。”68岁的会宁县白草塬镇二
百户村村民高明祥说，20世纪 70年代，

当地建设靖会电力提灌工程，干部群众
用铁锹挖、镢头刨，硬是把黄河水引上
了旱塬。

进入新时代，村里推广高效节水技
术，让旱塬的粮食、蔬菜产量翻番；不少
农户家里养起了多胎、养殖周期更短的
优质品种肉羊；有些农户通过直播平台
销售特色农产品，成了当地小有名气的

“网红”；当地盛产的良谷小米，如今打
造成了“良谷米”品牌，销往全国。

在陇南市宕昌县哈达铺镇的红军
街，老建筑错落有致，檐下的红灯笼随
风摇曳。街边的商铺里，摆放着红色
文化纪念品、中药材、特色点心等，吸
引游客驻足。在红色文化滋养下，哈
达铺镇已成为远近闻名的红色文旅小
镇，红色资源持续转化为富民兴镇的
发展动能。

当地群众还接续奋斗发展中药材
产业。从大田种植到设施育苗，从晾晒
切片到大健康产品研发……产业链条
不断延长，中药材产业已成为当地农民
增收的支柱产业。

甘肃在中国革命历史进程中发挥
了不可替代的重要作用。如今，行走
在 陇 原 城 乡 田 野 ，满 目 皆 是 山 河 新
貌。荒山披绿，道路通达，美丽乡村依
川而建，特色产业蓬勃兴起。这片红
色土地正全面迈入乡村振兴、高质量
发展的新阶段。

（新华社兰州10月 13日电）

赓续长征精神 奋进复兴征程

长征薪火耀陇原 红色热土启新程
新华社记者 马 莎 王 朋 郎兵兵

国家药监局出台新规

牙膏违规宣称功效将被淘汰
新华社记者 戴小河

中朝新鸭绿江大桥正式开通

10月 15日，货车行驶在中朝新鸭绿江大桥上。 新华社记者 潘昱龙 摄

新华社广州 10 月 15 日电 （记者
丁 乐）第 140届中国进出口商品交易
会（广交会）15日开展，全程共有 3万
多家企业参展，约 34万名境外采购商
到会采购。作为中国外贸的“晴雨表”
和“风向标”，本届广交会迎来创办 70
周年的重要时点，呈现出“向新、向智、
更专更优”的特点。

广交会是全球少有的品类齐全、
便捷高效的一站式贸易平台，同时汇
聚最新的产品和技术。本届广交会 3
万多家参展企业中，专精特新、单项冠
军等优质企业超过 1.1 万家。64％的
参展企业应用工业互联网、人工智能
等新技术；新产品和绿色产品占比分
别达到 23.2％、26％，均创历史新高；
新品首发活动将超 700 场，首发数量
增长 15％。

顺应货物、服务融合，贸易投资一
体化发展的新趋势，第 140 届广交会
首次实现 10 大类生产性服务业全覆

盖，为企业提供一站式服务，36.5％的
参展企业实施了“产品＋服务”的模式
转型。

本届广交会进一步提高数字化、
智能化水平，首次推出 22个智慧应用
场景和 16 项 AI 特色应用，精度 1 米
展位级导航首次覆盖全馆。中国对外
贸易中心主任朱咏说：“我们始终与展
客商共同书写广交故事，共同维护多
边贸易体制、推动建设开放型世界经
济。”

“广交会是全球采购网络的核心枢
纽，我们愿继续做中国制造的长期伙
伴。”西班牙英格列斯百货公司中国区
总经理费雷尔说。

第 140 届广交会于 10 月 15 日至
11 月 4 日分三期在广州举办，三期主
题分别是“先进制造”“品质家居”“美好
生活”。70年来，广交会已经成为我国
规模最大、历史最长、商品最全、客商最
多、成交最好的国际贸易盛会。

第 140届广交会开展
吸引境外采购商约34万名
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10 月 14 日，在北大荒

集团北安分公司尾山农场

有 限 公 司 第 一 管 理 区 晒

场，工人在管理玉米。

秋收时节，在产粮大

省黑龙江，粮食晒场相继

开 启 ，稻 谷 、大 豆 与 玉 米

铺满开阔的场地，农人们

趁着晴好天气抢收晾晒，

确保颗粒归仓，守护丰收

成果。 新华社发

新华社北京 10 月 15 日电 （记者
黄韬铭 谢希瑶）记者从商务部15日举
行的例行新闻发布会上获悉，我国外商
直接投资权益存量 26.8万亿元，连续 6
年实现增长，位居全球第二。

商务部新闻发言人何亚东介绍，近
期，商务部会同相关部门汇总完成了
2025年外商投资信息报告年报数据，
其中几组数据体现了外资企业的经营
特点：一是规模稳，共有 46.1万家外资
企业提交年报，同比增长5.7％；二是效

益好，参报外资企业平均利润率达
8.7％，其中，制造业外资企业利润率高
于全国规上工业企业利润率 2.2 个百
分点；三是贡献大，外资企业进出口额
占全国货物进出口总额的三分之一，纳
税占全国税收的七分之一，近5年年均
吸收就业超过3000万人。

“这些数据充分说明，中国超大规
模市场是能转化为实实在在收益的沃
土。我们欢迎各国企业继续深耕中国，
共享发展红利。”何亚东说。

我国外商直接投资权益存量

位居全球第二

新华社北京10月 15日电 记者15
日从中央网信办获悉，为进一步规范互
联网军事信息传播管理，深入排查整治
网络涉军不当营销和炒作信息，中央网
信办、退役军人事务部、中央军委政治
工作部、中央军委政法委员会近日印发
通知，决定从10月份开始，集中开展为
期 2个月的网络涉军不当营销和炒作
信息专项整治。

通知提出，通过专项整治，压紧压
实网站平台军事信息传播管理主体责
任，集中筛查处置一批打着退役军人、
军属等旗号违规开展涉军不当营销和
炒作、误导社会公众认知的网站账号，

曝光一批典型案例，持续营造清朗网络
空间。

专项整治期间，主要筛查处置 10
类开展网络涉军不当营销和散布涉军
炒作信息的网站账号。包括利用网络
售卖军服及标志服饰、被装等军品（含
仿制品）物资等，虚构军队人员、退役军
人形象以及穿着军服或者仿制品直播
带货、寻求打赏等；利用AI技术生成或
者采取拼凑、嫁接、剪辑等方式，编造涉
军“爽剧”、悲情故事、恶搞视频等虚假
信息；假冒军队人员或者退役军人身
份，开设网络账号实施诈骗、敲诈以及
商业宣传等违法违规活动。

网络涉军不当营销和炒作信息

专项整治开展


